
汽车维修业是交通运输业的重要组成部分，关系到全社会机动车

安全可靠、节能环保运行，关系到社会公众的生活质量，关系到汽车

产业可持续发展，是重要的民生服务业。近年来，我国汽车维修业取

得了长足发展，较好地适应了汽车社会发展、满足了广大消费者的汽

车维修需求，但是也存在市场结构不优、竞争不充分，市场消费不透

明、不诚信等问题。未来五至十年，将是我国全面建设小康社会的关

键时期，汽车维修业将获得更为广阔的发展空间，也必将在服务人民

群众快捷、舒适汽车生活方面发挥更大作用。面对新的形势和要求，

我国汽车维修业在发展方式、服务能力和质量等方面还存在一定的差

距和不足。为促进汽车维修业转型升级、不断提升服务质量，满足人

民群众日益增长的汽车维修服务需求，现提出如下指导意见。

一、总体要求

（一）指导思想。

深入贯彻落实党的十八大和十八届三中全会精神，以最大限度地

服务经济社会发展，不断改善人民群众汽车生活品质为宗旨，以促进

行业发展方式转变、提升行业服务能力为主线，尊重市场规律，锐意

改革创新，优化市场结构，激发市场活力，推进汽车维修业健康可持

续发展，为人民群众提供放心、满意的汽车维修服务。

（二）主要目标。

通过五年左右的努力，汽车维修业基本完成从规模扩张型向质量

效益型的转变，市场布局和层次结构更趋合理优化，市场秩序更加公



平有序，资源配置更加优质高效；基本完成从服务粗放型向服务品质

型的转变，为人民群众提供更加诚信透明、经济优质、便捷周到的维

修服务。

二、促进行业转型升级

（三）鼓励连锁经营，促进市场结构优化升级。

各地交通运输主管部门和道路运输管理机构要按照“合理布局、

连锁优先、供需平衡、便民利民”的原则，积极协调发展改革、规划

等部门，编制发布本行政区的《汽车维修行业发展规划》，将汽车维

修园区、网点布局纳入城市建设、经济社会发展总体规划，促进汽车

维修业发展与人民群众维修服务需求相适应。鼓励汽车维修、配件供

应等优势企业在大型社区、公共停车场、客货运输站场周边布设连锁

网点。对于开办连锁维修网点的，在经营场所所在的地级市主城区或

者县、市行政区范围内，可以共享技术负责人和《汽车维修业开业技

术条件》（GB/T16739）规定的大型维修设施、设备。

（四）鼓励规模化发展，提升资源配置效率。

鼓励骨干、龙头企业通过资本纽带、市场运作等手段，积极开展

重组、并购、扩张，不断创新服务模式，延伸企业价值链，实现企业

的规模化、集团化发展。鼓励大型企业建立配件集中采购平台、钣喷

中心等专业化支持体系，提升企业运作效率和效益。鼓励中小企业组

建企业联盟，在维修装备、技术信息共享和配件联合采购等方面形成

优势互补，壮大发展实力。



（五）鼓励专业化维修，提升业态发展水平。

鼓励发展事故汽车、变速器、轮胎、玻璃维修等技术有特长、服

务有特色的专修企业，不断满足市场多样化、个性化需求。要加强液

化天然气（LNG）、电动汽车等新型、新能源汽车维修服务能力建设，

加大维修技术储备、推广力度，加快维修网点建设，不断满足新的市

场需求；鼓励电动汽车生产企业积极开展技术培训，拓展授权维修服

务网点。要加强营运车辆维修服务能力建设，鼓励公交、大型客货运

输企业建立专业化的维修机构或部门，加大基础设施投入和改造，推

动技术能力升级。

要会同环保部门，建立实施汽车检测和维护（I/M）制度。要建

立健全汽车检测和维护体系，制定完善相关技术政策标准，开展 I/M

技术及装备研究，提升全社会汽车尾气排放治理能力；各地道路运输

管理机构要结合本地实际，选择、扶持一批维修企业发展成为维护站

（M 站）网点。

（六）鼓励品牌化发展，充实行业发展内涵。

要围绕企业诚信经营，树立绿色维修理念、积极履行企业社会责

任等主题，按照“政府引导、企业创建、社会满意”的原则，积极推

进企业和行业品牌建设。要建立健全行业品牌培育、发展、激励、保

护的政策和机制，营造良好的品牌成长环境。要着力扶持、培育一批

维修服务质量高、质量信誉优（AAA）的企业尽快成长为地方品牌，

并逐步向区域、全国扩展。鼓励企业增强品牌意识，提高品牌创建内

生动力；鼓励优质企业依法进行商标注册、品牌保护，不断提升品牌



价值和形象。鼓励维修企业积极开展维修技术骨干人员亮牌服务，打

造企业核心竞争力，树立企业品牌和形象。

要积极推进行业品牌建设，积极围绕营造诚信放心修车环境、加

强社会公益公共服务等主题，积极打造具有地方特色的行业服务品

牌，树立优良行风和文明形象。

（七）促进维修行业安全发展，筑牢行业发展基石。

维修企业要牢固树立“安全汽修”理念，建立健全安全生产管理

制度，有效落实安全生产主体责任。要依据相关从业人员安全生产培

训教材等加强安全作业培训。要建立健全安全操作规程，加强对在用

汽车喷烤漆房、举升机等重点维修装备的维护管理，并依据相关标准

定期开展安全检查和评价，对安全隐患较大的维修装备要限期整改或

更新。各地道路运输管理机构要加强行业安全生产监管，按照相关规

定推进安全生产达标考评工作。

（八）树立绿色维修理念，促进行业可持续发展。

要按照《绿色汽车维修指南》要求，建立健全行业绿色汽修生产

管理体系。企业要制定落实环境保护和资源节约的规章制度。要鼓励

企业进行绿色汽修设施设备及工艺的升级改造，推广使用符合节能环

保要求的新设备、新工艺和新材料，形成维修废弃物和有害排放少、

资源利用率高的成套工艺规范。维修企业要做好废机油、制动液、制

冷剂等废弃物的回收处置，力争 3 年内实现全国一、二类维修企业维



修危险废物规范处置率达到 100%。要不断拓展绿色汽修作业的深度

和广度，促进绿色汽修常态化、长效化发展。

三、提升维修服务质量

（九）加强行业诚信建设，营造放心修车环境。

要发挥消费者评价对市场的导向作用，运用互联网和信息化手

段，构建企业经营行为和服务质量动态监管机制及信息化监管平台，

用市场信息透明和消费者口碑倒逼和推动市场诚信建设。要发挥专业

机构对社会消费的指引作用，鼓励第三方机构开展维修服务质量和客

户满意度调查，促进市场服务更加规范、优质。各地道路运输管理机

构要将消费者和授权的第三方评价作为企业质量信誉考核和诚信企

业评比的重要内容。要加强对考核和评比结果的宣传和应用，积极协

调政府用车主管部门、保险监管部门，制定鼓励性政策，推动公务车、

事故车维修优先选择诚信企业。在国家信用体系建设框架下，探索建

立企业信用制度，将企业经营失范、违规行为纳入企业信用记录，会

同社会征信、工商管理部门定期向社会公布违规情况，并依法严肃处

理。

要加强舆论宣传和引导。要积极树立、宣传各类行业服务的典型

和标兵，总结推广企业经营管理的好经验、好做法，带动行业整体进

步，展示行业精神风貌。要会同消费者权益保护部门，曝光消费者权

益侵害行为，宣传维权知识案例，提高消费者自我保护意识，促进消

费者理性消费。



（十）加强维修行业标准化建设，提升维修服务质量。

各地交通运输主管部门和道路运输管理机构要按照《汽车维修业

开业条件》（GB/T 16739-2014）标准要求严把市场准入关，确保

企业维修能力达标。维修企业要遵照《汽车维护、检测、诊断技术规

范》（GB/T18344）等标准及汽车维修技术文件开展汽车维修服务，

确保维修质量合格。要遵照《机动车维修服务规范》（JT/ T816）开

展规范化的维修服务，提升维修服务质量和水平。

（十一）广泛开展便民服务，提升行业服务效能。

各地交通运输主管部门和道路运输管理机构要结合本地实际，积

极组织企业开展服务质量公约、服务质量承诺和阳光维修服务活动，

加强行业自律，抵制市场不良风气。要结合消费者权益保护日、道路

交通安全日、节能宣传周等公益主题载体，组织开展形式多样的公益

服务活动，让汽车维修常识、消费者维权知识、汽车故障义诊及咨询

等公益服务真正走进群众。维修企业要切实站在消费者角度，不断增

强服务意识，创新服务形式，优化服务流程，提升便民服务能力。鼓

励企业通过电话、互联网等手段，广泛开展预约式修车服务，提升修

车时效；通过提供代步汽车、上门接送车等延伸服务，为消费者提供

便利服务。

（十二）建立健全汽车维修救援体系，提供有效出行保障。

要按照“统一平台、统一调度、统一服务、快速响应”的原则，

逐步建立覆盖全国的汽车维修救援体系。要在“12328”全国交通运



输服务监督电话中设置汽车救援服务功能，便于呼叫和施救；要合理

布设救援网点，确保救援服务快速、高效。要建立部、省、市协调运

行的信息服务平台，制定救援企业入网条件和服务标准。各地道路运

输管理机构要鼓励符合条件的救援企业积极加入救援网络，统一调配

运行。救援企业要配备专业化的救援装备和技术人员，提升救援能力。

各地道路运输管理机构要注重打造本地的汽车维修救援的社会公共

服务品牌，并加强服务质量监督。

（十三）建立健全维修质量纠纷调解和投诉处理机制，保障消费

者合法权益。

各地要按照“渠道畅通、处理及时、技术权威、裁决公正”的原

则，建立健全汽车维修质量纠纷调解、投诉处理的工作平台和机制。

各地道路运输管理机构要委托行业协会等机构成立第三方的公益性

机构，开展汽车维修技术咨询，受理维修质量投诉和纠纷调解。要公

布投诉电话、网站，设立接待服务场所，确保投诉渠道畅通。要公布

投诉受理范围、处理流程及处理时效，及时反馈处理结果。要不断提

高专业技术能力、鉴定能力和纠纷调解水平，善于化解各类投诉和纠

纷。要建立投诉举报处理与部门执法的联动机制，道路运输管理机构

要依据线索依法查处各类违法违规行为，切实保护消费者合法权益。

四、保障措施

（十四）破除维修配件渠道垄断。



鼓励汽车维修配件自由流通。鼓励原厂配件生产企业向汽车售后

市场提供原厂配件和具有自有品牌、商标或标识的独立售后配件；鼓

励授权维修企业向非授权维修企业转售、提供原厂配件；要贯彻落实

国家法律法规，保障所有维修企业享有使用同质配件维修汽车的权

利。鼓励汽车维修配件供应电子商务发展，创新流通模式，加深与维

修业的融合。要建立汽车维修配件追溯体系，透明配件供应渠道，实

现汽车维修配件可溯源、可追踪。全国二类以上维修企业在维修车辆

时，要优先使用可追溯配件。要制定实施汽车维修配件分类及编码规

则技术标准。鼓励发展第三方的汽车维修配件认证机构，强化配件质

量和信誉保证。鼓励发展配件共同品牌。

（十五）加强维修人才队伍建设。

要完善维修从业人员考试内容，增加实际维修操作技能考核。要

强化维修企业关键岗位和工种持证上岗制度，逐步提高技术负责人和

质量检验员等关键岗位持证上岗比例。要继续实施汽车维修紧缺人才

培养工程，支持大专院校、中职学校汽车维修类专业优化培养体系，

开展校企联合办学，培养实用型技能人才。鼓励汽车生产企业、第三

方机构举办社会化维修技术培训、举办各类维修技能大赛、开发汽车

维修技术学习交流网络平台，促进从业人员职业技能水平提升。鼓励

探索形成从业人员技能水平与职业发展、薪酬待遇相挂钩的激励机

制。

（十六）提高维修装备技术水平。



鼓励汽车保修设备开展第三方认证。建立汽车保修设备推荐制

度，组织对列入《交通运输行业重点监督管理产品目录》的汽车维修

检测设备进行评价和推荐，为企业提升维修装备水平提供参照。鼓励

维修装备生产企业积极研发、生产各类先进适用的汽车维修诊断检测

设备，不断增强我国汽车维修业的核心竞争力。鼓励维修企业采购、

使用经认证和推荐的维修检测设备，保证维修质量和作业安全。

（十七）推进维修行业信息化建设。

坚持监管与服务并举、发挥政府和市场两个积极作用的原则，充

分运用互联网、大数据、云计算等技术手段，创新机制和模式，积极

推进行业信息化建设。围绕加强行业服务能力，建立覆盖全国的汽车

“电子病历”系统；围绕加强行业监管能力，鼓励各地道路运输管理

机构建立汽车维修服务质量评价网络平台。鼓励维修企业建立健全维

修服务管理信息系统，提升企业管理效率和水平。

（十八）依法加强维修市场监管。

各地交通运输主管部门和道路运输管理机构要加强对维修企业

经营资质监管，确保企业符合开业许可条件。要加强对维修企业经营

行为和服务质量的监管，切实保护消费者合法权益。要强化实施维修

质量保证体系，督促企业严格执行汽车维修合同管理、“三检”管理、

维修竣工合格证和质量保证期等制度，切实做到行业经营管理制度

化、规范化。要依法查处各类非法经营、超范围经营、非法改装及承

修报废汽车等行为，规范和净化市场环境。要加强对道路运输管理人

员的业务培训，全面提升行业管理队伍素质和能力。



（十九）加强部门联动和市场监管。

汽车维修业是民生服务业，事关道路交通安全和人民群众汽车生

活品质，要积极纳入地方政府“民生工程”和“民心工程”。各级交

通运输主管部门和道路运输管理机构要切实加强与发改、工商、质检、

环保、工信、商务、城市建设及公安交通等部门的沟通协调，形成齐

抓共管局面和市场监管合力，共同推进汽车维修业和汽车后市场健

康、可持续发展，为人民群众满意修车、放心开车提供有利保障。

（二十）发挥行业中介组织积极作用。

要充分发挥行业协会、中介组织的桥梁纽带、行业自律、社会服

务等功能和作用。各级行业协会要深入开展调查研究，及时掌握行业

动态和企业诉求，回应企业和消费者关切。要配合行业主管部门，在

诚信体系建设、服务质量提升、人才队伍建设、技术装备推广、加强

行业自律、履行社会责任以及增强行业凝聚力、弘扬行业正能量等方

面发挥积极作用。要在发布行业信息、提供便民服务、开展纠纷调解、

创建放心修车环境等方面发挥积极作用，搭建有效的社会公益和公共

服务平台。


